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La ciudadania esta lejos de la “racionalidad” clasica * -
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3. FRAMING
Las palabras y las formas determinan de
manera radical lo que vemos
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De acuerdo

1%

40%

En desacuerdo

27%

53%

Arroyo, Frases como puios. El lenguaje y las ideas progresistas 2013



De acuerdo En desacuerdo

Arroyo, Frases como puios. El lenguaje y las ideas progresistas 2013





http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=hsbc+advertisement+in+airports&source=images&cd=&cad=rja&docid=rQ3oBDyu2SihjM&tbnid=SO6neGr9z35LFM:&ved=0CAUQjRw&url=http://theinspirationroom.com/daily/2007/altruism-or-consumerism-your-point-of-view-at-hsbc/&ei=amybUaG-BdD70gX0rIHYBw&bvm=bv.46751780,d.ZGU&psig=AFQjCNFU1pj6Z5AlMZD-9q-LLPqg46mWVw&ust=1369226540193560




Problema

Oportunidad




Cuidado con las expectativas
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